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Hoạt động tư vấn và bình chọn nhãn hiệu nổi tiếng - cạnh tranh Việt Nam được tổ chức lần đầu tiên vào năm 2006 nhằm thực thi điều 75 của Luật Sở hữu trí tuệ (Có hiệu lực thi hành từ ngày 1 tháng 7 năm 2006); Qua năm năm tổ chức, đã có hơn một trăm nhãn hiệu được công nhận là nhãn hiệu nổi tiếng, gần hai trăm nhãn hiệu được công nhận là nhãn hiệu cạnh tranh. 
Từ năm 2011, trong tinh thần triển khai phương thức hoạt động mới hướng tới các Tổ chức, Doanh nghiệp – Hội viên, Hội Sở hữu trí tuệ Việt Nam tổ chức Hoạt động quảng bá các nhãn hiệu nổi tiếng – cạnh tranh Việt Nam năm 2011 (Quảng bá 2011) bao gồm những hoạt động cụ thể sau: Tổ chức tuyên truyền quảng bá nhãn hiệu nổi tiếng, nhãn hiệu cạnh tranh (theo nhiều hình thức: website, triển lãm, video clip, phóng sự, bài viết,...); Tổ chức tư vấn, đánh giá Nhãn hiệu nổi tiếng, nhãn hiệu cạnh tranh theo yêu cầu; Tổ chức triển lãm, tọa đàm, hội thảo kết hợp Lễ Tổng kết.
Quảng bá 2011 được tổ chức nhằm đánh giá hiệu quả 5 năm thực hiện Điều 75 Luật Sở hữu trí tuệ, Điều 6 Bis Công ước Paris về nhãn hiệu nổi tiếng và 1 năm thực hiện chủ trương của Đảng và Nhà nước khuyến khích “Người Việt ưu tiên dùng hàng Việt” của Tổ chức, Doanh nghiệp – Hội viên trong cả nước.

Đặc biệt, Quảng bá 2011 được tổ chức còn nhằm kịp thời ghi nhận và tôn vinh những hành động thiết thực của Nhãn hiệu nổi tiếng – Nhãn hiệu cạnh tranh Việt Nam thực thi Nghị quyết 11 của Chính phủ trong việc nâng cao năng lực cạnh tranh, đổi mới và ứng dụng công nghệ tiết kiệm năng lượng và thân thiện môi trường, cung cấp hàng hóa có tính cạnh tranh cao góp phần tăng cường xuất khẩu, bình ổn thị trường và an sinh xã hội của đất nước trong năm 2011.

    
Quảng bá 2011 là hoạt động dành cho các nhãn hiệu tiêu biểu Việt Nam trong hội nhập và cạnh tranh quốc tế và là cơ hội thuận lợi để các nhãn hiệu của  các doanh nghiệp Việt Nam đến với bạn bè thế giới, giúp các doanh nghiệp thấy được lợi ích và phương cách xây dựng nhãn hiệu của mình trở nên nổi tiếng cũng như bảo hộ hữu hiệu nhãn hiệu, tránh được sự vi phạm nhãn hiệu trong quá trình kinh doanh ở thị trường nội địa cũng như trên thị trường quốc tế. 
Tổ chức và doanh nghiệp tham gia Quảng bá 2011 được nhận Bằng Chứng nhận cùng Biểu trưng và được sử dụng logo cùng danh hiệu Quảng bá 2011 trên sản phẩm mang nhãn hiệu được công nhận. Chứng nhận nhãn hiệu nổi tiếng được các cơ quan thực thi pháp luật sở hữu trí tuệ xem xét như tư liệu, căn cứ quan trọng trong giải quyết, thực thi bảo hộ quyền nhãn hiệu nổi tiếng.
I. Thông tin chung:
1. Cơ quan, tổ chức mời tham gia chỉ đạo - bảo trợ:
· Liên hiệp các Hội KH & KT Việt Nam 

· Phòng Thương mại & Công nghiệp Việt Nam 

· Ủy ban mặt trận tổ quốc thành phố Hà Nội

· Cục sở hữu trí tuệ - Bộ khoa học và Công nghệ 

2. Cơ quan, tổ chức mời tham gia, phối hợp

· Đài Truyền hình Hà Nội (Kênh H1)
· Đài Truyền hình Thành Phố Hồ Chí Minh

· Đài truyền hình kỹ thuật số VTC
· Hiệp hội doanh nghiệp Nhỏ và Vừa Việt Nam

· Hội tiêu chuẩn và bảo vệ người tiêu dùng Việt Nam
· Báo Tuổi trẻ thủ đô

·   Viện Sở hữu trí tuệ

3. Đơn vị tổ chức:
     -    Hội Sở hữu trí tuệ Việt Nam (VIPA)

· Công ty cổ phần đầu tư thương mại và quảng cáo Hoàng Gia
     4.
Thời gian, địa điểm:
          Buổi Lễ tổng kết Quảng bá 2011 được dự kiến tổ chức vào 20h ngày 28 tháng 05 năm 2011 tại nhà Hát Lớn Hà Nội.
     5.
Khách mời tham gia chương trình   . 
· Lãnh đạo Đảng và Nhà Nước

· Lãnh đạo Bộ ban ngành liên quan

· Lãnh đạo Tỉnh thành phố trên toàn quốc

· Lãnh đạo các Doanh nghiệp đoạt giải

                         -   Các cơ quan thông tấn báo chí;
    6. Kế hoạch truyền thông
         Quảng bá 2011 sẽ được giới thiệu trên Tạp chí và Website của Hội Sở hữu trí tuệ Việt Nam và trên các các phương tiện thông tin đại chúng có uy tín khác.
II. Mục đích:

· Thực thi các tiêu chí Nhãn hiệu nổi tiếng theo điều 75 của Luật Sở hữu trí tuệ năm 2005 nhằm phục vụ nhu cầu của các Tổ chức & Doanh nghiệp;
· Thực hiện nghị quyết 11 của Chính Phủ trong việc nâng cao năng lực cạnh tranh, đổi mới và ứng dụng công nghệ tiết kiệm năng lượng, thân thiện môi trường, bình ổn giá cả, an sinh xã hội và đánh giá, ghi nhận trung thực vị thế Nhãn hiệu của các Tổ chức & Doanh nghiệp; Kịp thời tôn vinh, quảng bá các nhãn hiệu tiêu biểu, xứng đáng;
· Tập hợp và đoàn kết các Tổ chức & Doanh nghiệp – Hội viên có Nhãn hiệu tiêu biểu nhằm hỗ trợ, chia sẻ kinh nghiệm, hợp tác vì sự phát triển mạnh mẽ của Nhãn hiệu Việt trong quá trình hội nhập thương mại quốc tế; 
· Xây dựng các danh hiệu ”Nhãn hiệu cạnh tranh - nổi tiếng Việt Nam”; “Sản phẩm Vàng Thời Hội Nhập” của Hội Sở hữu trí tuệ Việt Nam trở thành các danh hiệu và biểu tượng chung cho các nhãn hiệu, sản phẩm, dịch vụ Việt Nam đạt đẳng cấp cạnh tranh quốc tế, tạo thuận lợi và tăng cường lợi thế cạnh tranh cho doanh nghiệp;
III. Nội dung; Đối tượng và thủ tục tham gia:

1. Nội dung: 
· Tổ chức các hoạt động tuyên truyền, quảng bá nhãn hiệu nổi tiếng, nhãn hiệu cạnh tranh Việt Nam của các Hội viên trên các phương tiện thông tin đại chúng;
· Tổ chức tư vấn, đánh giá các nhãn hiệu có nhu cầu theo các tiêu chí về nhãn hiệu nổi tiếng và cạnh tranh;
· Tổ chức Lễ tổng kết thông qua tọa đàm, triển lãm sản phẩm, dịch vụ mang nhãn hiệu nổi tiếng, cạnh tranh Việt Nam.

2. Đối tượng: 
· Hội viên của Hội có Nhãn hiệu nổi tiếng, nhãn hiệu cạnh tranh Việt Nam đã được công nhận từ năm 2006 đến nay;

· Hội viên của Hội có Nhãn hiệu đang sử dụng hợp pháp tại Việt Nam và tham gia hoạt động tư vấn đánh giá Nhãn hiệu nổi tiếng, nhãn hiệu cạnh tranh Việt Nam.
3. Điều kiện tham gia:
Các nhãn hiệu nổi tiếng, nhãn hiệu cạnh tranh đã được công nhận và các nhãn hiệu hợp pháp khác có nhu cầu tư vấn, đánh giá phải đáp ứng các tiêu chí sau:
a.  Đối với nhãn hiệu nổi tiếng:

(i)  Nhãn hiệu thỏa mãn các tiêu chí đánh giá theo Điều 75 Luật  Sở hữu trí tuệ - 2005; ưu tiên trong đánh giá Nhãn hiệu gắn trên sản phẩm mang tính: độc đáo; có tốc độ phát triển nhanh, mạnh mẽ; ảnh hưởng thị trường cao; là sản phẩm xuất khẩu chủ lực; sản phẩm được ưa chuộng tại thị trường của các nền kinh tế phát triển; ...
(ii) Cá nhân, pháp nhân chủ Nhãn hiệu đạt các tiêu chí về năng lực cạnh tranh, quản lý chất lượng  sản phẩm – dịch vụ; sản xuất thân thiện và bảo vệ môi trường; thực hiện tốt Luật Lao động, chủ động vượt qua khó khăn (không nhận trợ giúp của Nhà nước khi có khủng hoảng), ..; Thực hiện đầy đủ nghĩa vụ thuế; tích cực tham gia các hoạt động mang tính xã hội (áp dụng giải pháp tiết kiệm năng lượng, tích cực chống lạm phát và tham gia các chính sách bình ổn thị trường, an sinh xã hội).
  b. Đối với nhãn hiệu cạnh tranh: 

(i)  Nhãn hiệu thỏa mãn hơn 2/3 các tiêu chí đánh giá, 1/3 các tiêu chí còn lại phải đạt trên yêu cầu thoả mãn là 50% theo Điều 75 Luật Sở hữu trí tuệ - 2005; Ưu tiên sản phẩm mang nhãn hiệu có tính cạnh tranh trong nước và xuẩt khẩu. 

(ii) Cá nhân, pháp nhân chủ Nhãn hiệu đạt các tiêu chí về năng lực cạnh tranh, quản lý chất lượng  sản phẩm – dịch vụ; sản xuất thân thiện và bảo vệ môi trường; thực hiện tốt Luật Lao động, chủ động vượt qua khó khăn (không nhận trợ giúp của Nhà nước khi có khủng hoảng), ..; Thực hiện đầy đủ nghĩa vụ thuế; tích cực tham gia các hoạt động mang tính xã hội (áp dụng giải pháp tiết kiệm năng lượng, tích cực chống lạm phát và tham gia các chính sách bình ổn thị trường, an sinh xã hội).
4. Thủ tục đăng ký tham gia:

 Hồ sơ đăng ký gồm (theo mẫu của BTC):

· Bản đăng ký tham gia 

· Báo cáo của Tổ chức/Doanh nghiệp theo các điều kiện tham gia (Tổ chức/Doanh nghiệp chịu trách nhiệm về tính khách quan và chính xác của nội dung Báo cáo) .

5. Cơ cấu và Quyền lợi của Tổ chức, Doanh nghiệp có Nhãn hiệu được đánh giá gồm: 
:
                             + Top 20 nhãn hiệu nổi tiếng nhất Việt Nam năm 2011
                             + Top 50 nhãn hiệu nổi tiếng Việt Nam năm 2011


         + Top 50 nhãn hiệu cạnh tranh Việt Nam năm 2011
· Nhận biểu trưng, giấy chứng nhận Nhãn hiệu nổi tiếng Việt Nam, nhãn hiệu cạnh tranh Việt Nam năm 2011.                            
· Logo nhãn hiệu được công nhận được triển lãm trang trọng, miễn phí tại lễ tổ chức trao giải

· Giới thiệu trên các phương tiện truyền thông được tổ chức theo suốt Chương trình.

· Các nhãn hiệu đạt nổi tiếng được BTC tập hợp và giới thiệu qua kênh sở hữu trí tuệ trong nước và các tổ chức SHTT thế giới ( WIPO);
· Quyền sử dụng, khai thác thương mại biểu trưng giải thưởng.

· Tư vấn mang tính hỗ trợ đăng ký công nhận Nhãn hiệu Nổi tiếng ra nước ngoài.
-
Danh sách các nhãn hiệu đạt giải sẽ được gửi tới UBND các tỉnh, thành phố trên toàn quốc; các Bộ, Ban, Ngành.      

-
Danh sách các đơn vị có nhãn hiệu đạt giải được đăng trên website: www.nhanhieunoitieng.vn, www.giaithuong.vn giới thiệu trên các phương tiện truyền thông và các báo khác.

-      Các nhãn hiệu đạt giải sẽ được đặt miễn phí trên trang chủ website  www.nhanhieunoitieng.vn trong vòng 1 năm kể từ ngày công bố, mỗi đơn vị có nhãn hiệu đạt giải được cung cấp một tài khoản phục vụ cho việc cập nhật những thông tin liên quan đến nhãn hiệu, sản phẩm, truyền thông,..
IV. Tiến độ thực hiện: 

· Từ 15/01/2011 – 15/3/2011: Công tác Chuẩn bị triển khai
· Từ 15/3/2011 – 30/4/2011: BTC nhận hồ sơ tham gia của các doanh nghiệp
· Từ 20/3/2011 – 20/5/2011: BTC tổ chức triển khai hoạt động đánh giá cho các nhãn hiệu tham gia và Hội đồng Tư vấn làm việc và bình xét hồ sơ tham dự (có yêu cầu tư vấn)
· Ngày 28/5/2011:  Công bố danh sách các Nhãn hiệu Cạnh tranh, Nhãn hiệu Nổi tiếng tại Buổi Tọa đàm, triển lãm và Lễ Tổng kết. 
V. Ban tổ chức:

1. Trưởng ban: 
Ông nghiêm Quốc Bảo, Phó Chủ tịch thường trực kiêm Tổng Thư ký Hội  Sở hữu trí tuệ Việt Nam

2. Phó Trưởng ban (thường trực):

· Chánh Văn phòng Hội Sở hữu trí tuệ Việt Nam

3. Phó Trưởng ban:

· Giám đốc công ty cổ phần đầu tư thương mại và quảng cáo Hoàng Gia
4.   Các uỷ viên: 
Phó giám đốc công ty cổ phần đầu tư thương mại và quảng cáo Hoàng Gia; Cơ quan Báo chí; Văn phòng Hội Sở hữu trí tuệ; Viện Sở hữu trí tuệ; Trung tâm Hỗ trợ Sáng tạo KH&CN; một số cán bộ, chuyên gia các lĩnh vực có liên quan. 
Ngoài ra, theo nhu cầu công việc, đại diện các báo, đài, Phòng Thương mại & Công nghiệp Việt Nam; Hội Doanh nghiệp Nhỏ và Vừa Việt Nam; Hội Doanh nghiệp trẻ Việt Nam; Hội trí thức Khoa học & Công nghệ trẻ Việt Nam và các chuyên gia của một số lĩnh vực sẽ được mời tham gia hoạt động của Ban Tổ chức.

VI. Hội đồng Tư vấn : 
1. Đồng Chủ tịch:

                      -     Ông Trần Việt Hùng, Cục trưởng  Cục Sở hữu trí tuệ

· T.S Nguyễn Văn Viễn, Viện trưởng Viện Sở hữu trí tuệ 
          2.   Phó chủ tịch:
                       -   Ông Trương Đức Ngãi, nguyên Phó Chủ tịch Hiệp hội doanh nghiệp Nhỏ và Vừa Việt Nam
 3.  Các uỷ viên: 
Các chuyên gia, luật sư đang công tác tại Cục Sở hữu trí tuệ; Viện Sở hữu trí tuệ (Uỷ viên Thư ký); Hội Sở hữu trí tuệ Việt Nam; Văn phòng Luật/Công ty tư vấn pháp lý về sở hữu trí tuệ; 

Hội đồng Tư vấn xây dựng các thang điểm đánh giá nhãn hiệu cạnh tranh, nhãn hiệu nổi tiếng theo các tiêu chí của Luật; các điều kiện khác phù hợp với tình hình và hoàn cảnh thực tiễn phát triển của Việt Nam.
  Qui trình tổ chức tư vấn – đánh giá:

1. Ban Tổ chức tổ chức sơ loại, đánh giá tính hợp lệ của Hồ sơ đăng ký tham gia trực tiếp và chuyển các Hồ sơ hợp lệ cho Hội đồng Tư vấn;

2. Hội đồng Tư vấn tiến hành bước sơ loại Hồ sơ dưới hình thức tư vấn, đánh giá nội dung Hồ sơ. Chuyển danh sách kết quả sơ loại và tư vấn cho Ban Tổ chức để thông báo cho Tổ chức/Doanh nghiệp;

3. Ban Tổ chức, sau khi nhận hồi âm của Tổ chức/Doanh nghiệp về kết quả sơ loại, tư vấn sẽ lập danh sách chính thức các nhãn hiệu tham gia đánh giá Nhãn hiệu Cạnh tranh và Nhãn hiệu Nổi tiếng cho Hội đồng Tư vấn;

4. Hội đồng Tư vấn làm việc và chuyển kết quả bình chọn cho Ban Tổ chức để công bố. Ban Tổ chức công bố kết quả bình chọn 07 ngày trước khi tổ chức Lễ Tổng kết.
VII. Hoạt động tuyên truyền:
Quảng bá 2011 sẽ được giới thiệu, quảng cáo trên các phương tiện truyền thông như: Đài truyền hình hình Hà Nội, Đài tiếng nói Việt Nam; Đài truyền hình Thành Phố Hồ Chí Minh, Đài truyền hình kỹ thuật số VTC các Báo có số lượng đông đảo bạn đọc.
VIII. Tổ chức Lễ công bố:  
Lễ tổng kết Quảng bá 2011 dự kiến sẽ được tổ chức tại Nhà Hát Lớn Hà Nội và phát trực tiếp trên kênh 1 Đài truyền hình Hà Nội (H1) và Đài truyền hình Thành phố Hồ Chí Minh (HTV7) vào 20h ngày 28 tháng 5 năm 2011 (nếu điều kiện cho phép). 
                                                                   HỘI SỞ HỮU TRÍ TUỆ VIỆT NAM[image: image1.png]
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